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特产尝鲜、瓜果飘香、美酒醉人……

食品及农产品展区一定是首届进博会上人气最旺的区域之

一。这股人气在展商报名时就已经显现——因企业参展商众

多，展区最终扩大至两个场馆，来自100多个国家的近2000家企

业在此布局。根据食品种类，6万平方米的展示面积划分出乳制

品、蔬果农产品、肉制品和水产品、休闲食品甜食调味品、酒类和

饮料等五大专业展区。

食品尝鲜总能吸引不少观展者。在法国猪业联盟、法国畜

牧及肉类协会的展台内，远道而来的法国厨师正在烹饪法国知

名的夏洛莱牛肉，肉在煎锅上滋滋作响，很是诱人。值得一提的

是，法国拥有全球最丰富的牛肉品种，并且是世界上牛肉切分最

精细的国家。本次参展的肉品是17年来法国第一批出口中国的

牛肉，而本月底，消费者就能在天猫超市购买到这份美味了。

鲜美的肉类并不仅此一家——选用生长 16个月的黑猪，后

在火腿窖腌制48个月的西班牙伊比利亚火腿；纹理清晰可见，且

肥瘦适度、丰腴多汁的新西兰羔羊肉……地道的烹饪方法和食

材，让观展者在进博会现场充分体验了一回原汁原味。

蔬果、零食、美酒等参展产品也有颇高的关注度。知名企

业都乐带来了世界多地的可口蔬果，亲切如来自山东的红富

士，新奇如产自汤加的南瓜。各国的休闲食品琳琅满目，巴西

辣椒酱、奥地利巧克力、加拿大枫叶饮料……风味不同，包装各

异，令人目不暇接。澳大利亚澳佳集团则带来了澳洲优质的红

酒、饮用水和蜂蜜等产品，并期待能继续为中国市场提供高品质

的产品。

进博会“世界厨房”里，不仅有特色和优势产品，还有潜力十

足的新品。达能展台的香港爱他美白金版和香港爱他美白金版

低敏配方两款幼儿奶粉是首次在中国内地亮相。前者在达能特

有的APTASYNBIO配方基础上加入天然乳脂，在提高婴幼儿免

疫力的同时促进吸收；后者则通过加入水解蛋白，帮助婴幼儿降

低过敏风险。

韩国CJ集团旗下的 bibigo（必品阁）首次将酱香大麦拌饭、

直火炸酱盖饭、泡菜拌饭、烤肉拌饭4种速食杯饭带到中国。这

类快餐不仅方便而且保证营养，让忙碌的人们在吃饭问题上又

多了一个选择。

徜徉在这样一个“世界厨房”里，全球各地的美味带给观展

者美好的享受。进博会后，很多参展商品都将正式走进中国市

场，出现在中国家庭的餐桌上。

■见习记者 张诗欢 本报记者 许素菲 文
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都乐公司带来许多优质的新鲜水果。

法国夏洛莱牛肉首次登陆中国。

来自日本长崎的海鲜产品十分亮眼。

日本网红点心“北海道恋人”也出现在首届中国国际进

口博览会上。

首次在中国内地亮相的达能新品奶粉。

韩国CJ公司首次带到中国的速食杯饭系列独具特色。

观展者在进博会现场品尝原汁原味的新西兰羊肉，排

队也值得！

进博会食品及农产品展区成为全球食品、农产品的展

销平台，吸引亚太乃至全球的众多经销商前来采购。

□本报记者 朱泉春 摄

西班牙厨师带来诱人的伊比利亚火腿。

来自南大洋的澳大利亚皇帝蟹个头巨大，引得观展者

驻足。

巴西辣椒酱加入咖喱、洋葱、西红柿等食材，味道十分

丰富。

新鲜出炉的各色面包十分诱人。

格鲁吉亚的红酒吸引许多观展者前来品尝。

□本版图片除署名外均由见习记者 黄日阅 摄


