
本报讯（记者 王延 杨珍莹）在首届进博

会开幕当天，《2018年世界贸易报告》中文版对

外发布。《报告》预计，发展中国家贸易占比将

由2015年的46%增至2030年的57%。

面对复杂多变的世界贸易形势，世贸组

织每年围绕一个特定主题发布一份年度贸

易报告。这份年度报告成为世界贸易未来

发展的风向标，为世贸组织成员和国际社会

所关注。

今年《报告》的主题是“数字技术如何改变

全球商务”，以此研判世界贸易的未来走向。

《报告》认为，数字技术将给世界经济贸易带来

机遇和挑战，改变跨境交易模式，冲击大家对

国际贸易的传统认知。应对数字贸易时代的

到来，各国需要做好软硬基础设施建设、人力

资本投资、贸易政策措施、国内规制框架、知识

产权保护等方面的工作。为此，中国世贸组织

研究会组织翻译了该《报告》。世贸组织总干

事罗伯托·阿泽维多在发布会上表示，中文版

会更加容易被中国读者所了解。今后，将每年

在中国国际进口博览会上发布该《报告》的中

文版。

《报告》称，技术将带来贸易成本的下降，

对于发展中国家和小企业来说尤其重要。对

此，世界贸易组织首席经济学家、经济研究和

统计司司长罗伯特·库普曼在分析《报告》时指

出，进入一个新的数字时代，将有4个主要的数

字技术：物联网、AI人工智能、3D打印和区块

链。“比方说区块链、物联网，还有海关文件的

电子化，都可以极大降低运营的成本。”
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浦东企业进博会上大手浦东企业进博会上大手““买卖买卖””
首届中国国际进口博

览会展馆内人头攒动，商谈

氛围融洽。“买主”中出现了不少总部

位于浦东的央企。有买当然有卖，一

些扎根浦东多年的外资巨头两天内也

与中国企业签署了多项采购合作协

议，让这些跨国企业直呼，中国市场发

展潜力巨大。

本报讯（记者 李继成）11月 6日，在首届

进口博览会上，东航集团一天之内完成10场签

约，先后与罗罗、CAE、埃克森美孚、壳牌、法荷

航、GE、CFM国际、霍尼韦尔、穆格、世纪航娱

等全球合作伙伴签订合约，签约总金额达150.7
亿元。

在当天上午的中央企业国际合作论坛上，

东航与英国罗罗公司签署了遄达XWB发动机

及长期维护协议，该协议价具体金额为 101.33
亿元，是本届进博会最大的民用航空订单之

一。当天下午，东航又与来自新加坡、法国、美

国、加拿大等国家和地区的多家企业签署了 9
项采购协议，涉及航空发动机采购、发动机包

修、航材包修、飞行模拟机、航油供应、机上娱

乐设施等，东航也由此成为本届进博会民用航

空领域采购种类最多、范围最广的国有大型航

空运输集团之一。

东航表示，将借助进博会这一历史性平

台，优化产业链的对外合作，共同发挥与世界

知名供应商的规模优势、技术优势、合作优势，

推动国际经贸合作和经济全球化，努力打造具

有全球竞争力的世界一流企业。

■本报记者 杨珍莹 王延

首届中国国际进口博览会上，举行了多场

大型供需对接会，为全部七大展区的900家参展

商和 6300 余家次采购商提供现场对接洽谈平

台。进入第三天，庞大的中国采购团在进博会

上迅速进入了“扫货”模式，产生了十亿元级、百

亿元级订单。不少总部位于浦东的央企和在浦

东运营多年的外企成为了“买卖”双方。

央企“订”单

购物车“放”满高精尖“大块头”

11月6日，中国船舶工业集团有限公司在进

博会上宣布，与美国嘉年华集团、意大利芬坎蒂

尼集团合作设计建造 2+4艘 13.5万总吨Vista级
大型邮轮的合同正式签订生效。

这是我国首次签订真正意义上的大型邮轮

建造合同，该合同的签订标志着中船集团大型

邮轮工程进入正式实施阶段，中国首艘具有世

界先进水平的大型邮轮开始实质性的设计建

造，这将推动我国船舶工业登上新高地、实现高

质量发展。

嘉年华集团总裁兼首席执行官阿诺德·唐

纳德表示，中国邮轮市场发展潜力巨大、前景广

阔，对中国发展邮轮产业充满信心。希望与合

作伙伴一道，全力推动中国首艘大型邮轮项目

的实施，实现邮轮产业的“中国梦”。

记者了解到，此次签订生效的2+4艘13.5万

总吨Vista级大型邮轮项目将由中船集团旗下中

船邮轮科技发展有限公司和上海外高桥造船有

限公司联合设计建造，按照中船集团与嘉年华

集团合资组建的中船嘉年华邮轮有限公司要求

以及中国市场特点与游客偏好量身打造。首艘

邮轮计划于 2023年 9月 30日交付，第二艘邮轮

计划于2024年交付。

此外，为尽早建立邮轮运营模式与拓展邮

轮旅游市场，中船集团还将向嘉年华集团旗下

的歌诗达邮轮公司购买两艘邮轮，首艘引进的

“歌诗达大西洋号”计划于2019年年底前交付并

开始运营。

无独有偶，中远海运集团也同时宣布，其所

属企业与全球合作伙伴签署了 27个采购协议。

包括中远海运集装箱运输有限公司与全球 9家

码头公司签订了码头服务协议，中远海运重工

有限公司所属南通川崎、启东海工和扬州中远

海运重工与12家供应商签订了船舶设备和备件

采购协议等。

越来越大笔的采购交易，正是中央企业对

外开放合作走向深入的一个注脚。中船集团董

事长雷凡培认为，此次与全球伙伴合作，彰显了

集团坚持创新引领，开放合作的心态。“积极与

嘉年华集团、芬坎蒂尼集团以及中外银行、各家

船级社等相关方精诚合作，是为了实现在大型

邮轮产业领域的共同发展。”他说。

外企“接”单

推动中国企业管理走向“精细”

已签约参展第二届进博会的霍尼韦尔昨日

再签大单，与中国中化集团有限公司（简称中化

集团）化工事业部签署合作协议，助力精细化工

在中国的数字化转型。中化集团表示，将借助互

联工厂技术，包括生产执行系统（MES）和霍尼韦

尔卓越系统（HES），以期在成本、安全、质量、产品

交付以及环境安全等方面取得持续改进和发展。

当天，霍尼韦尔国际公司还与浙江石油化

工有限公司签下了总金额 8000万美元的订单。

此前，海信、宝钢等也纷纷进入了霍尼韦尔合作

伙伴“名录”。

其中，霍尼韦尔“互联工厂”成为最大卖点：

以与中化集团合作为例、霍尼韦尔将助力其化

工事业部全面提高生产运行管理水平，打造智

能工厂，从而进一步强化资源、技术、生产、市场

等关键环节的控制力，以确保工厂每天都保持

最佳的运营表现。

“霍尼韦尔拥有世界领先的管理经验，也是

业内一流的实战专家，是该项目理想的合作伙

伴。此次合作将帮助我们更好地实现打造创新

型的精细化工旗舰企业的梦想。”中化集团化工

事业部副总裁王军表示，“同时也将推动中国精

细化工领域技术和商业模式的创新。”

另一家外资企业——欧洲半导体公司英飞

凌科技同样在两天内就接到满满的订单。

在相继和中国制造业领军企业阳光电源、

海尔签署战略合作协议之后，英飞凌昨日又与

中国家电领域的知名企业青岛海信电器股份有

限公司及海信（山东）空调有限公司签署合作谅

解备忘录，成为中国国际进口博览会上欧洲企

业和中国企业加强战略合作的典范。

双方约定，在工业功率控制领域，英飞凌将提

供具有领先技术的高性能产品。除了具备创新技

术的产品以及丰富的产品线之外，英飞凌还将为

海信提供完整的解决方案和紧密的技术支持。

■本报记者 王延 杨珍莹

乘改革开放之东风、凭制度创新之优势，中

国的电子商务驶入了发展的快车道。2017年海

关跨境电子商务管理平台验放商品总额达到

902.4 亿元，其中进口为 565.9 亿元，同比增长

120%。今年 1-8 月，中国海关验放的跨境电子

商务进口商品总额为 489.7亿元，已经接近去年

全年水平。这些数字，全球领先。

电商进口促进消费升级新闻发布会昨日在

进博会现场举行，商务部电子商务和信息化司

司长骞芳莉在发布会上透露了上述信息。

电商进口成开放合作重要举措

骞芳莉在发布会上说，自1994年中国首次接

入国际互联网，到阿里巴巴、京东等电商企业创立

至今，中国电子商务已经创造多个“世界之最”：

2013年以来，中国网络零售市场规模保持全球首

位，网购用户全球最多；截至2018年6月，中国网民

数达到8.02亿人，网购用户规模达到5.69亿人。

目前，在全球10大电子商务企业中，中国已

占4席。新业态、新模式不断涌现，共享经济广泛

应用于交通出行、生活服务等多个领域，社交电

商降低引流成本，品质电商加强供需匹配，二手

电商对接社会闲置资源，推动绿色循环发展。电

子商务在稳增长、惠民生方面起到积极的作用。

从网络零售数据来看，2018年前三季度，中

国网络零售额达到 6.2 万亿元，同比增长 27%。

据商务大数据对重点电子商务平台监测，同期，

服装、日用品和家电网络零售额排名前三，分别

占实物商品网络零售额的 23.6% 、14.8% 和

10.9%。粮油食品、家具和化妆品同比增速排名

前三，分别为 40.5%、35.8%和 34.2%。越来越多

的人通过网上渠道购买生活必需品。骞芳莉强

调，个性化、体验化、多元化、品质化、健康化、智

能化消费将成为大趋势。

“电子商务突破了时空限制，减少了贸易环

节，降低了贸易门槛，提高了贸易效率，催生新

型贸易方式，为国内外中小企业创造了参与国

际贸易的机会，电商进口成为新一轮开放合作

的重要举措。”骞芳莉说。

电商企业进博会上“大单”频现

记者了解到，进博会开幕以来，电商企业表

现活跃，近百家电子商务示范企业与 30余个国

家和地区的400多个国际品牌，通过洽谈采购达

成合作，商品涉及了新型 3C、健康家电、服装服

饰、家居生活、美容彩妆、医药保健、粮油食品、

生鲜等8大类产品。

阿里巴巴、京东、苏宁、网易考拉等多家企

业均宣布签订了百亿元至千亿元级别的订单。

阿里巴巴在进博会上表示，将在5年内完成

2000 亿美元的进口额，涵盖旗下天猫、天猫国

际、B2B、盒马、云象等多个业务板块，涉及100多

个国家和地区。作为2000亿美元的第一批采购

对象，阿里巴巴在进博会现场与比利时安特卫

普世界钻石中心、新西兰恒天然、日本CASIO、

法国达能等十多个品牌进行了签约。

京东集团在进博会上直接签约并采购的进

口品牌商品达到 1000亿元，博西家电、虎牌、德

龙、戴尔、马兰士等国际知名品牌均与京东合

作，签订了高额进口订单。

苏宁则派出一支近500人的采购洽谈团队，

在各个展区与各大海外品牌商、协会机构进行

深度热烈的商务接洽。“我们前期拟定了 100亿

欧元的全球采购计划，但从目前的洽谈和签约

情况来看，预计将远远超出预期。”苏宁易购集

团副董事长孙为民说。

市民将会享受到电商企业采购大单带来的红

利。上海此前成立了跨境进口电商联盟，将以天

猫、京东、小红书、洋码头等跨境电商龙头企业为主

要渠道，打造展前推广，展中体验，“双11”联动，

“6+365”的线上销售，更好满足市民需求。

中国电子商务创造多个世界“之最”

东航进博会一天签约10单
总金额达150.7亿元

▶英飞凌将半导体与应用场景相结合，展现

“同生活，共未来”的进口博览会主题。

□本报记者 朱泉春 摄


